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Hace un cuarto de siglo, en una misa que presidí en Cetina (yo fui cura católico desde 1972 hasta 1985), hablé del peligro que corría Cetina de desaparecer del mapa. Uno de los funcionarios del pueblo me dijo después: “Yo esperaba escuchar una homilía, no un Plan de Desarrollo”.  Yo le respondí algo así: “El evangelio es un plan de desarrollo, material y espiritual”. Poco después, fui misionero en Burundi (1976-1980), donde confirmé, en un nuevo contexto, que el desarrollo debe ser INTEGRAL para que sea desarrollo: físico y mental, individual y colectivo, económico y cultural.


En el año 2000, Cetina es una referencia de nuestra propia identidad. Hubo pueblos desaparecidos demográficamente o bajo las aguas de un pantano. Y otros también despegaron. En Benidorm, por ejemplo, viven 100.000 habitantes de media (unos 50.000 censados). Hace 50 años, tenía la misma población que Cetina, cerca de 3.000 habitantes. Algunos alicantinos venían entonces a Cetina a segar, pero aquel modesto pueblo de pescadores iniciaba su metamorfosis: “Este alcalde (Pedro Zaragoza) se ha vuelto loco, compra las fincas de naranjos para hacer avenidas de coches a los millonarios. ¡Nosotros nunca tendremos coche!”...

6.000 MILLONES DE PERSONAS: NO HAY DOS IGUALES


Según el padrón del 1 de enero-95 (que veo en Encarta-98), Cetina tiene 798 habitantes, frente a los 1.223 de Alhama y 1.361 de Ariza. Hemos sobrevivido al siglo XX. Aunque soy más viejo (¡qué noche la de aquel día y  qué bien lo pasamos en Cetina los cincuentañeros del 48!), actualizo aquí las ideas que ya tenía de joven. El desarrollo de un pueblo se hace colectivamente o se queda en anécdota. El bien común es propio de culturas superiores, no toca en la lotería ni viene por Internet. Tampoco se aprende en la universidad: tener carrera no inmuniza de miopía ni de egoísmos. Si cada uno va sólo a lo suyo, no hay nada que hacer. Y en elecciones, el tema no es qué candidato me cae mejor, sino qué partido aporta más al bien común.


El bien común no significa ser todos iguales, sino al revés: progresar todos siendo todos diferentes. Entre los 6.000 millones de seres humanos que hay en el planeta desde el 12 de octubre-99 (según la ONU), no hay dos iguales, ni siquiera los gemelos. Incluso una clonación sólo consigue una cierta simetría en origen, pero no en la evolución, porque cada ser vivo respira o se alimenta de millones de combinaciones distintas. Cuando yo pienso en el progreso humano, jamás se me ocurre que lo arregle un genio, no creo en los salvadores. Pero sí necesito a la gente comprometida, el trabajo diario, la educación permanente y mutua.
UN PUEBLO MUERE CUANDO NO TIENE PROYECTOS


Las líneas que siguen son propuestas. No se trata de localismos trasnochados o patrioteros, sino de recuperar un pasado histórico y proyectarlo hacia el siglo XXI, por el bien de Cetina y de su comarca. Un pueblo muere cuando pierde la autoestima. Los pueblos duran más que los individuos. Y a quienes sólo esperan sacar beneficios personales de los proyectos comunes, hay que ficharlos: no hay que hacerles daño, pero sí desenmascararlos. Y dejar que sigan expresándose (ellos no lo harían así, por eso el bien común es una cultura superior a la suya). Todos los egoísmos, tribalismos o nacionalismos tienen un límite: la justicia.
PROPUESTAS: PEDRO MENDOZA, noviembre 1999
	1
PACTO DE COORDINACIÓN 


Ayuntamiento, Casa de Cetina, El Batán y Asociados. Retroalimentación mutua y permanente. Evitan personalismos y envidias, tienen un objetivo común, escrito. Este pacto será renovado y actualizado cada año. Hay un presupuesto anual para coordinación.

	2
LISTA DE PERSONAS ASOCIADAS 


Cada persona asociada recibe una lista de las personas implicadas. Sólo se incluyen los datos que cada miembro quiera comunicar.

	3
TRANSPARENCIA INFORMATIVA

La época de los listillos ya está muy vista. El dinero público no es privado ni secreto. Ayuntamiento, Casa de Cetina, El Batán y Asociados acuerdan presupuesto y manera de enviar informaciones conjuntas a todas las casas del pueblo y también a cetineros no-residentes: el pueblo no son las casas, sino los nacidos en Cetina, sus familiares directos y nuestros visitantes asiduos. Ésta es nuestra MATERIA PRIMA para PROYECTOS COLECTIVOS. Informaciones breves y claras, pero constantes. Al menos, dos veces al año: invierno y verano: a) Qué hemos hecho en SEIS MESES, b) Cómo hemos gastado el DINERO, c) En qué PROYECTOS  andamos.

	4
PLANOS DE CETINA

Distintos ámbitos. Plano callejero. Plano del término. Plano comarcal (30 km de radio). Plano de situación nacional. Pueden ir todos en el mismo papel. Para uno de pueblo, no hay cosa más ridícula que un plano de su pueblo. Pero es para los de fuera, claro: visión de conjunto. Poco a poco, pueden incluirse RUTAS: Castillo e Iglesia, Ermitas, Cid, Arqueológica, Balnearios...

	5
LA PLAZA, EL CASTILLO Y SU HUERTO

Campaña total hacia la DGA, Patrimonio español o europeo, prensa y cadenas de TV, españolas y extranjeras. El escándalo -y no la lógica- es lo que mueve a ciertos poderes.

	6
LAS RIADAS

No hacemos nada con ponernos turísticos si luego viene la riada. Aprovechar las obras del AVE, si se puede. Las obras ya realizadas no son suficientes. Dentro del pueblo, debe haber un túnel mucho más grande y más profundo para el agua, por donde se pueda ir de pie. Si no arreglamos este tema, todas las demás propuestas son exóticas, globos que se pinchan.

	7
APROVECHAR RESTAURANTES Y GASOLINERAS

Cetina está muy bien situada, no olvidarlo. Si queremos que entre gente en el pueblo (y no sólo en mayo), primero habrá que arreglarlo. Y después, lanzar un proyecto colectivo de publicidad, donde se implique realmente todo el pueblo y sus aliados. Los pueblos desconocidos no crecen.

	8
CATÁLOGO DE PROPUESTAS 


Igual que éstas, hay muchas propuestas: deben catalogarse y clasificarse, aunque no puedan realizarse de inmediato. MUSEO DE CETINA (una nave grande, no una salita: contradanza, dance, aperos, recuerdos, recortes de prensa, fotos, vídeos). PABELLÓN MUNICIPAL. BIBLIOTECA (videoteca, Internet). FERIA DE INTERCAMBIOS. PUENTE DEL RÍO.

	9
VIAJAR: SALIR DEL PUEBLO

Sale más barato llevar dos autocares de agricultores a ver una CONCENTRACIÓN PARCELARIA que convencerlos de su utilidad.  Libros, ya es muy tarde para leer. Así que lo mejor es viajar mucho: no gratis,  pero con ayudas. Un pueblo que viaja, evoluciona más rápido.


